A
TARSUS

UNIVERSITESI

T.C.
TARSUS UNIiVERSITESI

ULUSLARARASI TICARET VE LOJISTIiK UYGULAMA VE ARASTIRMA
MERKEZI

HEDEF PAZAR ARASTIRMA RAPORU

SEFTALI (Nektarin Dahil): Taze
GTIP : 080930 - Fresh peaches, incl. nectarines

HAZIRLAYAN
Melike Ofliis SARI (UTL Yiiksek Lisans Ogrenci)



OZET

Kiiresellesme, diinya genelinde ekonomik entegrasyonun artmasi ve uluslararasi ticaretin
biiyiimesi anlamia gelir. Thracat ise bir iilkenin iirettigi mal veya hizmetleri baska iilkelere
satmasidir. fhracat yapmak isteyen bir sirket i¢in pazar arastirmasi, kiiresellesme siirecinde
onemli bir rol oynar. Kiiresellesme, pazarlarin sinirlarini kaldirir, ticaret engellerini azaltir ve
farkli tilkeler arasinda isbirligi ve baglantilar1 artirir. Bu siireg, ihracat yapmak isteyen sirketler
icin biiylik firsatlar sunar. Kiiresellesme, daha genis bir miisteri tabanina erisim saglar ve
sirketlerin {iriin ve hizmetlerini uluslararas1 pazarlarda sunma imkami verir. Ihracat yapmak
isteyen bir sirket i¢in pazar arastirmasi, hedef pazarlar1 belirlemek, tiiketici ihtiyaclarim
anlamak, rekabeti analiz etmek ve pazarlama stratejilerini gelistirmek i¢in dnemlidir. Pazar
arastirmasi, sirketin ihracat yapmay1 disiindiigii ilkelerdeki pazar potansiyelini
degerlendirmesine ve uygun stratejiler gelistirmesine yardimeci olur. Bu, iirtinlerin ve
hizmetlerin hedef pazarlara nasil uyarlanacagini belirlemek, fiyatlandirma stratejilerini
olusturmak, rekabet avantaji1 saglamak ve etkili pazarlama iletisimi yapmak gibi unsurlari igerir.
Tiirkiye seftali tiretimine bakildiginda diinyada dordiincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye ile
benzer iklim kosullarina sahip olan Ispanya ve italya géz 6niinde bulundurualarak bu iilkelerin
ihracat yaptiklar1 tlkeler gézden gecirildiginde Tiirkiye bu pazarlardan biiyiik pay elde
edebilecek potansiyeldedir.

Anahtar kelimeler: Hedef Pazar Arastirmasi, Seftali, Ihracat.

ABSTRACT

Globalization means increased economic integration and growth of international trade around
the world. Exporting is the sale of goods or services produced by a country to other countries.
For a company that wants to export, market research plays an important role in the globalization
process. Globalization removes the boundaries of markets, reduces trade barriers and increases
cooperation and connections between different countries. This process offers great
opportunities for companies wishing to export. Globalization provides access to a wider
customer base and enables companies to offer their products and services in international
markets. For a company looking to export, market research is important to identify target
markets, understand consumer needs, analyze competition, and develop marketing strategies.
Market research helps the company evaluate the market potential in the countries it intends to
export to and develop appropriate strategies. This includes determining how products and
services will be tailored to target markets, establishing pricing strategies, gaining competitive
advantage, and making effective marketing communications. Considering the peach production
in Tiirkiye, it ranks fourth in the world. Considering Spain and Italy, which have similar climatic
conditions with Turkey, and the countries they export to, Turkey has the potential to gain a
large share from these markets.

Keywords: Target Market Research, Peach, Export.
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Giris

Hedef pazar arastirmasi, bir sirketin {irlin veya hizmetlerini sunacagi hedef kitleyi ve pazari
belirlemek igin yiiriitiilen bir siirectir. Bu arastirma, sirketin stratejik kararlarini etkileyen
onemli bilgiler saglar ve basarili bir pazarlama stratejisi olusturmak i¢in gereklidir. Kiiresel
hedef pazar arastirmasi, bir sirketin faaliyet gostermek istedigi iilkelerdeki pazarin boyutunu ve
bliyiikliigiinii belirlemesine yardimci olur. Bu, sirketin hedef pazarda ne kadar biiylime
potansiyeli oldugunu anlamasina ve yatirinm yapacagi pazarlari belirlemesine yardimci olur.
Hedef pazarlarin tespit edilmesiyle ve bu pazarlara odaklanilarak ihracat daha hizli, etkili ve
verimli olarak gerceklestirilmesi amaglanir. Daha karli ve daha siirdiriilebilir pazarlara
girilebilir. Sektorel bazda pazar arastirmasi yapilabilecegi gibi iiriin bazinda da arastirma
yapilabilir. Uriin bazinda yapilan arastirmalar cok daha net sonuglar verecektir (Kog,2020,s.80)
Uluslararas1 piyasalarda yer bulabilmenin en onemli kosulu dogru bir pazar arastirmasi
yapmaktan gegmektedir. Ve bu arastirmada siirekli giincel verilere erisilebilmelidir. Kiiresel
pazarda rekabet oldukca yogundur. Hedef pazar arastirmasi, bir sirketin rekabet¢i ortami
anlamasina ve rakiplerinin kimler oldugunu belirlemesine yardimei olur. Pazar arastirmalari
birincil veriler ve ikincil veriler ile yapilabilmektedir. Birincil veriler, rakipler, miisteriler,
tedarikgiler, kigisel gozlemler ile elde edilebilirken; ikincil veriler daha ¢ok masa basi
arastirmalar ile elde edilebilmektedir. Ikincil veri kaynaklar1 olarak gazeteler, dergiler, devlet
istatistik verileri, fuarlar ile elde edilebilmektedir. ikincil veriler ile arastirma yapmak daha az
maliyetlidir. Bunun i¢in yurtiginde ve yurtdisinda cesitli istatistiki veri saglayan resmi
kurumlarin internet sayfalar1 giincel olarak takip edilmelidir.

Bu aragtirmalarda firmalarin asil aradiklar1 sorular sunlardir:

e llgilenilen iiriiniin diinyadaki Pazar hacmi nedir?

e llgilenilen iiriiniin pazarda biiyiime hiz1 nedir?

e llgilenilen iiriiniin ticareti hangi iilkeler ile yapilmaktadir? ithalatta ve ihracatta dne
cikan tilkeler hangileridir?

e llgilenilen iiriinlerle ilgili rakipler kimlerdir?

e Ilgilenilen iiriiniin {ilkeler bazinda birim fiyat1 nedir?

Pazar aragtirmasinda firmalar rakiplerini iyi analiz etmelidirler. Rakipleri hakkinda bilgi
toplamasi gerekmektedir. Rakiplerin pazarlama ve fiyat stratejilerini tespit edebilmeli,
firmalarn tilkelerinin arasinda ticari anlagmalar bulunup bulunmadigini1 ve konumlarini kontrol
etmelidir. Ayni zamanda girilecek olan sektorde ve hedef pazar olan iilkelerde tesvikler var mu,
ne sekilde faydalanilabilir kontrol edilmelidir. Tiirkiye’de Ticaret Bakanlig1 sitesinden tesvik
detaylar1 incelenebilir.

ITC ( International Trade Center) gibi diinyadaki neredeyse her iilkeye ait istatistiki bilgilerin
yer aldig1 platformlardan veri elde edilebilmektedir. Trademap gibi ticari istihbarat siteleri
GTIP kodlar ile iilkelerin veri istatistiklerini iilkelerin yetkili kurumlarmin istatistiklerinden
cekmektedirler. GTIP kodlar1 tiim diinyada ilk 6 hane genel kullanilmistir. Sonraki haneler iilke
bazinda 6zellestirilmistir. Bu nedenle arastirma yaparken ilk 6 hane ile arama yapmak daha iy1
sonuclar alinmasini saglayacaktir. Verilerini paylagsmayan tlkelerden ise yansitma verileri
kullanmaktadir ve bunu turuncu renk ile belirtmektedir. Bu yansitma veri hi¢ veri vermeyen
tilkelerin ihracat ve ithalat verileri, o iilkeye mal satan ve o iilkeden mal alan iilkelerin verileri
ile olusturulmaktadir.



1. SEFTALI VE NEKTARIN URETIiMI, ITHALAT VE IHRACATI

1.1. Seftali Uriinii Ve Uretimi

Seftali iirlinii sert ¢cekirdekli meyve tiirleri arasinda yer alan purunus persica familyasina ait bir
iiriindiir. Ana vatan1 Cin ve Dogu Asya olarak bilinmektedir (Tarim Orman,2003). Seftali taze
olarak tiiketilebildigi gibi, meyve suyu liretiminde ya da isletmelerde islenerek receller halinde
de tiiketilebilir. Lif kaynagi olmas1 nedeniyle saglikli besinler grubunda yer almakta sagliga
bir¢ok faydasi bulunmaktadir. Degisik iklim sartlarina uyum saglayabilen seftali giiniimiizde
diinya capinda birgok iilkede yetistirilebilmektedir.

Tablo 1. Yillara Gére Diinya Seftali Uretimi

2000 13.278.296,52
2005 18.035.772,07
2010 20.531.684,53
2015 23.900.010,79
2017 23.732.143,20
2018 23.895.258,76
2019 24.610.869,82
2020 24.267.464,13
2021 24.994.352,05

Kaynak: Faostat 2023

Tablo 1°de verilen yillara gore diinya seftali iiretiminde yirmi yil igerisinde diizenli bir artig
oldugu goriilmiis, iiretim yaklasik iki katina ¢ikmigtir. Tablo 2’de ise seftali tiretiminde 2022
yilinda 6ne ¢ikan ilk yirmi tilke verileri paylasiimistir.

Tablo 2. Ulkelere Gore Seftali iiretimi (2022)

1 Cin 16.000.000,00
2 Ispanya 1.197.840,00
3 Italya 996.860,00

4 Tirkiye 891.857,00

5 Amerika Birlesik Devletleri 730.530,00

6 Iran 687.213,36

7 Yunanistan 591.060,00

8 Sili 308.578,72

9 Misir 244.228,55
10 Meksika 217.266,00
11 Brezilya 199.010,00
12 Ozbekistan 193.280,00
13 Kore Cumhuriyeti 192.094,00
14 Cezayir 186.072,00



15 Giiney Afrika 181.131,00

16 Fransa 175.840,00
17 Morocco 168.974,00
18 Arjantin 167.500,00
19 Tunus 150.000,00
20 Kore Demokratik Halk Cumhuriyeti 122.340,32

Kaynak: Faostat, 2023

Seftali iiretiminde seftalinin ilk ortaya ¢iktig1 anavatani Cin’nin ac¢ik ara 6nde oldugu
goriilmektedir. Iklim sartlar1 ve verimli topraklari nedeniyle Tiirkiye’nin birgok yerinde seftali
yetistiriciligi yapilabilmektedir. Tiirkiye 2021 yili itibar1 ile 891.857 ton iiretim yaparak
diinyada dordiincii sirada yer almistir. Bu iiretim Tiirkiye’de 2022 yilinda ise yiizde 13 artarak
1.008.185 ton olmustur (Tiiik,2023).

1.2. ithalat

Uriin ile ilgili diinya iilkeler bazinda ithalat verilerine bakilarak pazar arastirmasi yapmak Ve
pazarda potansiyel alicilar1 tespit edebilmek icin ¢esitli veri tabanlari kullanilabilmektedir.
Asagida tablo 3’te diinya seftali ithalatinda yer alan ilk yirmi iilkenin 2022 wverisi
paylagilmaktadir.

Tablo 3. Diinya Seftali Ithalati

ithalatcilar Ithalat degeri 2022 (1000 Ticaret Dengesi 2022 (1000
Dolar) Dolar)

Diinya 255.5166 -166.344
Almanya 393.422 -380.549
-337.895
Fransa 201.234 -135.956
Ingiltere 143.592 -142.483
Italya 114.049 93.623
Cin 103.739 -14.586
Polonya 90.777 -80.252
Amerika Birlesik Devletleri |87.542 61.090
Kanada 87.509 -87.478
Hollanda 81.119 -42.843
Hong Kong 80.371 -36.427
Belgika 64240 -56.173
Isvigre 62.697 -62.618
Meksika 56.013 -55.992
Portekiz 54.742 -41.605
Taipei, Cin 47.371 -47.368
Romanya 41.035 -40.548
Avusturya 37.862 -32.806
-31.517

Kaynak: Trademap, 2023



Tablo 3’te verilere bakildiginda ithalatta en biiyiikk paya Almanya’nin sahip oldugu
goriilmektedir. Ancak ticaret dengesine bakildiginda Italya ve Amerika disindaki iilkeler ticaret
ac181 vermektedir. Rusya ve Suudi Arabistan verilerinde yansitma veriler kullanilmistir. Ithalat
yapan lilke siralamasina bakildiginda Tiirkiye iiretimde 4. sirada olmasi nedeniyle liretimi
yiiksek olarak ithalatta 169 iilke arasinda 94. sirada yer almaktadir.

growth of countries’ imports
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Sekil 1. Ulkeler Ithalat Artis Grafigi
Kaynak: Trademap,2023

2021-2022 yillar ithalat artig grafiginde en fazla 6ne ¢ikan Rusya Federasyonu olmustur. Bu
iilke Tiirkiye’ye konum olarak yakindir, bu da Tiirkiye’nin Rusya’ya {irlin gondermesinde
onemli bir navlun avantaji saglayabilecegi 6n goriilebilir. Bir diger ithalatta artis gosteren iilke
olan Ingiltere’de yine Tiirkiye i¢in bir potansiyel alic1 olabilir. Ancak Cin’e baktigimizda uzun
mesafe bir dezavantaj olarak karsimiza ¢ikabilecektir.

Burada Rusya ve Ingiltere’ye ayrica bakmakta fayda vardur.
Tablo 4. Rusya Seftali ithalati

Ithalat degeri 2022 Ticaret Dengesi 2022

Thracatgilar (1000 Dolar) (1000 Dolar)
Toplam 338.118 -337.895
Tiirkiye 171.336 -171.249
Ozbekistan 59.745 -59.684
Azerbaycan 32.407 -32.407




Giircistan 28.910 -28.910
Cin 19.755 -19.755
Sirbistan 8.986 -8.912
Misir 3.036 -3.036
Ermenistan 2.840 -2.840
Polonya 2.830 -2.830
Sili 2.813 -2.813

Tablo 4’te Rusya’nin seftali iirlinlinii yakin ¢evreden ithal ettigi goriilmektedir. Burada
Tiirkiye’de yeni pazara girecek olanlar i¢in pazara girmek zor olabilecektir ve burada maliyet

avantaji saglamasi gerekmektedir.

Tablo 5. Ingiltere Seftali Ithalat:

ihracateilar Ithalat degeri 2022 Ticaret Dengesi 2022
(1000 Dolar) (1000 Dolar)
Diinya 143.592 -142.483
Ispanya 91.690 -91.690
Giiney Afrika 28.211 -28.211
Italya 141.66 -14.166
Sili 3.391 -3.391
Morocco 1.498 -1.498
Misir 1.340 -1.340
Tiirkiye 1.007 -1.007
Fransa 531 -531
Almanya 442 -442
Hollanda 404 -402

Tablo 5°te Ingiltere nin seftali iiriiniinii ithal ettigi ilk on iilke verilmistir. Tiirkiye burada 7.
strada yer almaktadir. Ispanya ve italya konum olarak daha yakin olabilir ancak ikinci siradaki
Giiney Afrika ve dordiincii siradaki Sili konum olarak epey uzak durumdadir. Bu iilkelerin
birim fiyatlarina bakarak agirlik Tiirkiye tizerine ¢ekilebilir.

1.3. ihracat

Ulkelerin siiphesiz ayakta kalabilmesi ve gelir elde edebilmesi igin ihracat kaginilmazdir.
Tiirkiye konumu ve mevsimleri nedeniyle birgok tarim {rlinlinii topraklarinda
yetistirebilmektedir. Ancak diinyada rekabet edebilir konumda olup olmadig: tartisilabilir.
Seftali iiriinii de bir¢ok iklim sartlarina uyum saglayabilen bir meyvedir. Ve Tiirkiye’nin bir¢ok
bolgesinde iiretilebilmektedir. Diinya seftali tiretimine bakildiginda Tiirkiye dordiincii sirada
yer almistir. Diinya seftali thracat verileri asagidaki gibidir.



Tablo 6. Diinya Seftali Thracati

Ihracat degeri 2022 Ticaret Dengesi 2022

Ihracatcilar

(1000 Dolar) (1000 Dolar)

Diinya 2.388.822 -166.344
Ispanya 917.340 897.793
Italya 207.672 93.623
Tiirkiye 199.419 199.215
Amerika Birlesik Devletleri |148.632 61.090
Sili 139.964 139.590
Yunanistan 102.093 98.050
Cin 89.153 -14.586
Ozbekistan 68.080 68.019
Fransa 65.278 -135.956
Giiney Afrika 58.292 56.036
Urdiin 47.275 46.718
Hong Kong, Cin 43.944 -36.427
Hollanda 38.276 -42.843
Avustralya 37.947 32.910
Azerbaycan 32.852 32.552
Giircistan 30443 30.397
Japonya 22.191 19.902
Misir 22.095 10.377
Sirbistan 14.306 11.402
Portekiz 13.137 -41.605
Almanya 12.873 -380.549

Kaynak: Trademap, 2023

Diinya Seftali ihracatina bakildiginda Tiirkiye 3. sirada yer almaktadir. ilk siralarda ise iklimi
Tiirkiye ile benzerlik gdsteren Ispanya ve Italya yer almaktadir. Ancak ispanya ihracatina
baktigimizda Tiirkiye ve Italya’nin dort kat: gibi bir oran ¢ikmaktadar.
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Sekil 2. Ulkeler Thracat Artis Grafigi
Kaynak: Trademap, 2023

2021-2022 yillar1 ihracat artis grafiginde Misir ve Yunanistan’in biiyiik artiglar yasadigi
gozlemlenmektedir. Yunanistan Tiirkiye’nin komsusudur. Tiirkiye burada Yunanistan’a
avantajlarini birakmamalidir.

1.4. Birim Fiyat

Ulkelerin pazara girislerinde ve rekabet edebilmelerinde en énemli unsurlardan biri de birim
fiyattir. Ureticiler ve saticilar iiriinlerin i¢ piyasadaki fiyatlarin1 ¢ok iyi bilmelidirler. Ulkeler
giris yapmayi planladiklar1 hedef pazarlardaki birim fiyat analizlerini iyi yapmalilardir. Seftali
tiriintiniin T.C. Ticaret Bakanligi Hal Kayit Sistemi verilerine gore i¢ piyasadaki su anki birim
fiyat1 ortalama geleneksel 10,69 TL/kg , iyi tarim 10,56 TL/kg olarak verilmektedir.
(www.hal.gov.tr)

Tablo 7. Diinya ik 5 Ulke ithalat Degerleri (2022)

. 2022
Ithalate Birim deger (USD/KG)
Almanya 1.807.000

Fransa 1.769.000

Ingiltere 2.228.000

Italya 1.610.000

Kaynak: Trademap

Tablo 7°de 2022 yili diinya ithalatinda ilk 5 sirada yer alan tilkelerin kilogram olarak birim
degerleri verilmistir.


http://www.hal.gov.tr/

Tablo 8. Diinya ilk 5 Ulke Ihracat Degerleri (2022)

Ihracatq elz2
Birim deger (USD/KG)

World 1.458.000

Ispanya 1.700.000

Italya 1.456.000

Tiirkiye 977.000

Amerika Birlesik Devletleri 2.390.000

Sili 1.260.000

Kaynak: Trademap

Tablo 8’de 2022 yili diinya ihracatinda ilk 5 sirada yer alan iilkelerin kilogram olarak birim
degerleri verilmistir.

Tablo 9. Ulkeler Bazinda Tiirkiye Thracat Degeri Degisim Oranlar

2018-2022 2021-2022
. Birim _ylllarl arasinda 2018-2022 yillan _ylllarl arasinda
Ithalatgilar Deger ihracat arasinda ihracat ihracat
(USD/unit) dggg‘rindeki m"iktarlndaki dc-e.g?rindeki
biiyiime (%, biiyiime (%, yil) bilyiime (%,
yil) yil)
Diinya 977 26 15 18
Rusya 1117 27 22 36
Ukrayna 707 89 68 -42
Romanya 840 43 49 -60
Belarus 1131 11 -10 87
Irak 137 -12 -7 -68
Suudi Arabistan 651 -56 -22
Isveg 1155 232 220 -40
Almanya 1163 36 29 -54
Hollanda 1307 100 81 -20
Hirvatistan 789 171 199 29

Kaynak : Trademap, 2023

Tablo 9’da iilkeler bazinda Tiirkiye ihracat degeri degisim oranlarina bakildiginda Ukrayna’da
ciddi bir diislis oldugu goriilmektedir. Bunun sebebi hali hazirda devam etmekte olan Rusya —
Ukrayna savasidir. Ancak Tiirkiye nin Rusya’ya olan ihracati her gecen giin artmaktadir.

1.5. Pazara Giris ve Diger Kosullar

Seftali {iriiniiniin bir pazarda giris yapabilmesi i¢in bazi kosullarin yerine getirilmesi
gerekmektedir. Her iilkenin ithalat ve ihracat diizenlemeleri vardir. Seftali ticareti yapmak
isteyen bir sirket, hem ihrag edecegi iilkenin hem de ithal edecegi iilkenin ilgili diizenlemelerine
uymalidir. Bu diizenlemeler, ithalat belgeleri, glimriik islemleri, kalite standartlar1 ve
sertifikalar gibi faktdrleri icerir. Iki iilke arasindaki ticaret anlasmalari, giimriik vergileri ve
tarife engelleri, seftali ticaretinin maliyetini etkileyebilir. Ticaret anlagmalari, glimriik



vergilerini distirebilir veya ortadan kaldirabilirken, tarife engelleri (6rnegin kontenjanlar veya
koruyucu tarifeler) ihracat1 sinirlayabilir. Bu nedenle, seftali ticareti yapmak isteyen bir sirket,
hedef pazardaki ticaret anlagsmalarini ve tarife engellerini dikkate almalidir. Seftali ticaretinde,
{iriiniin kalite standartlarina uygun olmas1 énemlidir. fhracat yapmak isteyen bir sirket, ihrag
edecegi lilkenin kalite standartlarin1 ve gerekli sertifikalart belirlemeli ve iirlinlerini buna gore
uygun hale getirmelidir. Kalite standartlari, iirliniin sagliga uygunlugunu, ambalajlamayi,
etiketlemeyi ve diger spesifik gereksinimleri igerir. Pazara girig yapmadan once rekabeti ve
pazar kosullarini analiz etmek Onemlidir. Seftali iirlinli i¢cin hedef pazarda talep, tiiketici
aligkanliklar, rekabet diizeyi, fiyatlar ve dagitim kanallar1 gibi faktorleri degerlendirmek
gerekir. Bu analiz, pazarlama stratejilerini ve giris stratejisini sekillendirmede yardimci olur.

Tiirkiye'den Ingiltere'ye yapilan seftali ticaretinde giimriik sartlar1, Tiirkiye'nin Ingiltere ile olan
ticaret anlagmalarina, Gilimriikk Birligi'ne, Serbest Ticaret Anlasmalari'na ve diger ilgili
diizenlemelere bagli olarak degisiklik gosterebilir. Tiirkiye'den Ingiltere'ye yapilan seftali
ticaretinde, liriinlin mense kurallar1 dikkate alinir. Mense kurallari, ticaret anlagsmalar1 ve tercihli
ticaret diizenlemelerine gore belirlenir ve giimriik vergilerinin uygulanmasini etkiler. Seftali
{iriiniiniin mense kurallarina uygunlugu belgelendirilmelidir. Tiirkiye'den Ingiltere'ye seftali
ticaretinde, glimriik vergisi serbest ticaret anlagsmasi kapsaminda %0,00 olarak verilmistir. Bu
nedenle, ihracat yapmadan Once giimriik vergisi oranlarmi belirlemek ic¢in ilgili ticaret
anlasmasinin ve giincel diizenlemelerin kontrol edilmesi 6nemlidir. ingiltere'ye seftali ihrag
etmek isteyen bir sirket, Uriinlerin uygun kalite standartlarina ve ilgili sertifikalara sahip
olmalidir. Ingiltere'nin gida giivenligi, saglik ve kalite standartlarma uyum saglamak igin
gereken belgelerin temin edilmesi 6nemlidir. Seftali tirlinlerinin ambalaji ve etiketlemesi,
Ingiltere'nin ambalaj ve etiketleme gerekliliklerine uygun olmalidir. Ambalaj malzemeleri,
ambalaj boyutlar, etiket igerigi ve diger ilgili faktorler, hedef pazarin taleplerine gore
diizenlenmelidir. Seftali ticaretinde lojistik ve tasima siiregleri dikkatle planlanmalidir. Nakliye
yontemleri, depolama kosullari, tagima belgeleri ve diger lojistik detaylar, iirlinlerin giivenli ve
zamaninda teslimatini saglamak i¢in 6nemlidir.

Tiirkiye, seftali iirlinlerini cesitli iilkelere ihrag¢ edebilir. Tiirkiye bircok iilkeye seftali thracati
yapmaktadir. Seftali ihracati yapilabilecek potansiyel pazarlar genis bir yelpazede
bulunmaktadir. Thracat yapmak isteyen sirketler, hedef pazarin talep, diizenlemeler, rekabet ve
diger faktorleri hakkinda ayrintili bir pazar arastirmasi yapmali ve ihracat stratejilerini buna
gore belirlemelidir.

Yukarida bahsedilen {ilkelerde seftali ihracati yapabilmek icin bazi pazara giris kosullar1 ve
engelleri bulunmaktadur. {lgili iilkelerin ticaret politikalari, diizenlemeleri ve ticaret anlasmalari
bu kosullar etkileyebilir. Her iilkenin ithalat ve ihracat diizenlemeleri bulunmaktadir. Seftali
ihracat1 yapmak isteyen bir sirket, hedef iilkenin ilgili diizenlemelerine uymalidir. ithalat
belgeleri, giimriik islemleri, izinler, kalite standartlari, sertifikalar ve diger gereklilikler bu
diizenlemeler arasinda yer alabilir. Seftali ihracatinda glimriik vergileri ve tarife engelleri
onemli bir faktordiir. Hedef tilkede uygulanan giimriik vergileri, ticaret anlasmalarina bagl
olarak degisebilir. Ayrica, tarife engelleri (kontenjanlar, koruyucu tarifeler vb.) ihracati
smirlayabilir. Tlgili {ilkenin giimriik politikalar1 ve ticaret anlasmalar1 dikkate alinmalidir. Baz1
tilkeler, seftali gibi tarim {irlinlerine kota veya diger ticaret engelleri uygulayabilir. Ayrica,
politik veya ekonomik nedenlerle ticaret kisitlamalar1 da olabilir. Bu nedenle, ihracat yapilacak
iilkenin ticaret politikasi ve engelleri dikkatlice incelenmelidir.



Sonuc ve Oneriler

Ulkelerin ticaretlerinde ithalat biiyiikliikleri en &nemli kriterlerdendir. ithalatin &nceki
donemlere gore biiylime oranlart ve degerleri hedef pazar arastirmasinda dikkate alinmalidir.
Ithalat miktarinin degerlendirilmesi iyi yapilmalidir. Son dénemlerde kiiciilen pazarlar dikkatle
incelenmelidir. Bu pazarlara giris zor olacaktir. Hem miktar ve deger hem oran olarak biiyliyen
bir pazar hedef pazarda daha cazip olacaktir. (Kog,2020, s.84) ithalat iilkelerinde rakipler iyi
analiz edilmelidir. Tiirkiye ile benzer 6zellik tasiyan tlkelerin ithalatina bakilarak kagirilan
hedef pazarlar ortaya c¢ikarilmalidir. Yine buralarda {ilkelerin ithalatinda yakinlik ve uzaklik
kontrol edilmelidir. Tiirkiye’ye yakin olan bir iilkenin kendisine uzak iilkelerden ithal {iriin elde
etmesi iyi degerlendirilmeli ve bu yakin mesafe bir avantaj olarak kullanilabilmelidir.

Ingiltere, ispanya ve Italya’dan yiiksek oranda seftali ithalati gerceklestirmektedir. Burada
Ispanya ve Italya konum yakinligindan faydalanmaktadir. Tiirkiye ise Giiney Afrika ve Sili
ihracatlarini konumunu da kullanarak buradan saglanan ithalati kendi lizerine ¢ekebilir. Yine
Rusya’nin ithalati her gecen gilin artmaktadir. Rusya yakin c¢evreden ithalatini
gerceklestirmektedir. Burada pazara giris zor olsa da Tiirkiye maliyet avantajini saglayarak
daha ¢ok 6n planda olabilir.
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